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المحتوى

الموضوع                                                 رقم الصفحة 

مقدمة 0000000000000000000000000000000 3                                                    

الفصل الأول : مفهوم القطاع الإنتاجي 

أولا _ تعريف القطاع الإنتاجي 0000000000000000 4                             

ثانيا _ الادارات الرئيسية في القطاعات الانتاجية 00000  4          

ثالثا _ العلاقة بين إدارة التسويق والإدارات الأخرى 000 5       

الفصل الثاني : إدارة التسويق في القطاعات الإنتاجية 

المقدمة 00000000000000000000000000000  7                                                                    اولا _ لمحة عن تطور إدارة التسويق 0000000000   7                       
ثانيا _ تعريف إدارة التسويق 000000000000000  10                            

ثالثا _ دور إدارة التسويق 00000000000000000  12                            

رابعا _ أهمية إدارة التسويق 000000000000000   16                             
المراجع 000000000000000000000000000   19     
بسم الله الرحمن الرحيم
مقدمة

في عصر المعلومات ومع ازدياد وعي الجمهور ووجود منافسة شديدة ومنتجات كثيرة وبدائل متنوعة تتيح للشخص حرية الانتقاء والاختيار ومع انتشار الشركات متعددة الجنسيات وعابرة القارات ومع عوامل أخرى كثيرة ومتنوعة تزداد صعوبة مهمة المنظمة في تصريف هذه المنتجات ومن هنا برزت أهمية وجود ادارة تسويق كفؤة وفعالة تعمل على مد جسور الثقة وتوطيد الصلة وتعميق الولاء للمنظمة ومنتجاتها 

ويهدف هذا المبحث الى ابراز دور وأهمية ادارة التسويق في هذه القطاعات الانتاجية وعلاقتها مع باقي الادارات 

ويتكون هذا المبحث من فصلين : 

سنتحدث في الفصل الأول عن مفهوم القطاعات الانتاجية والادارات التي توجد فيها وعلاقة هذه الادارات بادارة التسويق 

بينما نتحدث في الفصل الثاني عن مفهوم ادارة التسويق واهميتها ودورها ونرجو من الله أن نوفق في طرح الموضوع بشكل مبسط ومفهوم 

والله من وراء القصد 
3

